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Gap Analyse

• Mobilität der Zukunft
neue Verkehrsmittel (E-Trottinettes, Hoover-Boards etc.)

• Mobilitätstypen
Die heterogene Gruppe «Jugendliche und junge Erwachsene»

• Strategie zur Erreichung Zielgruppe
stärkere Lebensweltnähe, mehr Berührungspunkte
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Think Tanks

• Mobilität der Zukunft
Mobilitätslösungen im Jahr 2030

• Mobilitätstypen (8)
Pendler*in, digitale Nomad*in, Mobilist*in o. Führerausweis, umweltbewusste
Mobilist*in, Statussymbol-Mobilist*in, Motorradfahrer*in o. Autoprüfung, E-
Fahrzeug-Begeisterte*r, Person mit Führerausweis o. eigenes Fahrzeug

• Strategie zur Erreichung Zielgruppe
Bedürfnisse der ZG in Veranstaltung einbetten
Anforderungen aller Stakeholder an die Veranstaltung ausfindig machen
User-Journey erarbeiten
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Schlussbericht

• Mobilität der Zukunft
Inhalte rund um die Thematik neuer Verkehrsmittel

• Mobilitätstypen
Tools zur Abfrage des (Mobilitäts-)Profils sowie Erfahrungen/Erwartungen 

• Strategie zur Erreichung Zielgruppe
Weitere Interaktionsmöglichkeiten (Gruppenarbeiten, Interaktionssoftware etc.)
aktuellen und authentischen Präventionsfilm
User-Journey: Plakate mit Wettbewerb/Instagram, Unterrichtsideen
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PreventionLab Teil 2

Ausarbeitung Implementierung Evaluation
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Präventionsveranstaltung

Akquise Organisation                              Nachbearbeitung

Buchung Durchführung
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Ausarbeitung Massnahmen
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Plakate
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Präventionsfilm
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Instagram
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Evaluation

Evaluation auf Wirksamkeit

• Stärker auch die einzelne Teilnehmer*in eingehen (Mobilitätstypen)

• Stärkere Lebensweltnähe (Strategie zur Erreichung der Zielgruppe)

• Mehr Refreshing-Elemente (Strategie zur Erreichung der Zielgruppe)
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Herzlichen Dank

in Partnerschaft mit der


